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Ill.mo Consigliere

Andrea Zafferani

Ill.mo Consigliere

Minima Zavoli

e.p.c. Spett.le

Segreterìa Istituzionale

Oggetto

Interpellanza presentata dal Consigliere Andrea Zafferani in merito ai costi - preventivati ed

effettivi - riguardanti l'organizzazione del "San Marino Jazz Festival" da parte della società

"Braschi Communications s.r.l."

Con la presente mi pregio rispondere all'interpellanza presentata in data 12 agosto 2013 dal Consigliere

Andrea Zafferani, a cui si associa il Consigliere Mimma Zavoli, in merito ai costi - preventivati ed effettivi

- riguardanti l'organizzazione del "San Marino Jazz Festival" da parte della società "Braschi

Communications s.r.l." nonché per identificarne la relativa compagine societaria e per conoscere

l'ammontare dei conseguiti introiti nonché i motivi alla base dei corrisposti contributi pubblici a sostegno

dell'evento.

Si interpella il Governo per conoscere:

II documento preventivo presentato dalla Società a Responsabilità Limitata "Braschi

Communications" contenente l'indicazione analitica dei costi e dei ricavi preventivati per le

quattro edizioni del "San Marino Jazz Festival"

I documenti preventivi relativi agli anni 2010-2013 sono raccolti nell'allegato A alla presente risposta.

II documento consuntivo presentato dalla Società a Responsabilità Limitata "Braschi

Communications" contenente l'indicazione analitica dei costi e dei ricavi sostenuti per le

quattro edizioni del "San Marino Jazz Festival"

I documenti consuntivi relativi agli anni 2010-2012 sono raccolti nell'allegato B alla presente risposta. Il

documento consuntivo relativo alla edizione appena trascorsa dell'anno 2013 non sono ancora stati

elaborati dalla società.

II numero dei biglietti venduti con la suddivisione in base all'artista, al tipo di biglietto

acquistato (abbonamento o singolo biglietto) ed all'anno di edizione

I biglietti venduti sono i seguenti:
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edizione

2010

2010

2010

2011

2011

2011

2012

2012

2012

2013

2013

2013

data

18-lug

19-lug

20-lug

22-lug

23-lug

24-lug

13-lug

14-lug

15-lug

19-lug

20-lug

21-lug

Kurt Elling

Omette Coleman

Yellow Jackets

Billy Cobham

Stefano Bollarli

Mike Stern (Teatro Titano causa maltempo)

Pat Metheny Unity Band

Enrico Rava Orchestra

John Scofield

Hiromi Thè Trio Project

David Kikoski Quartet

Incognito

biglietti venduti

402

532

414

512

498

210 (312 rifiutati)

1371

412

571

613

212

911

presenze spettatori

428

601

483

597

566

265

1713

493

705

677

346

962

Tutte le edizioni hanno visto presenze anche straniere da:

Australia, Germania, Austria, Ungheria (ed. 2010)

Germania, Inghilterra, Russia (ed. 2011)

America, Inghilterra, Austria, Olanda, Svizzera, Norvegia (ed. 2012)

Nell'edizione 2012 la Jazz Competition al Teatro Titano ha visto anche la presenza di 220 spettatori, 12

partecipanti e 3 artisti di jazz art.

Le presenze straniere dell'edizione 2013 non sono ancora state censite.

Quante prenotazioni alberghiere e pacchetti turistici relativi al Festival Jazz sono stati venduti

dal Consorzio San Marino 2000

I pacchetti venduti dal Consorzio San Marino 2000 per le diverse edizioni sono i seguenti:

edizione

2010

2011

2012

2013

camere

0

8

39

27

notti

0

4

2

30

person night

0

46

152

34

Va sottolineato che le prenotazioni riportate dal Consorzio San Marino 2000 non rappresentano la totalità

delle camere vendute in occasione del Jazz Festival, dato che molte prenotazioni, soprattutto effettuate

da spettatori che tornano a San Marino edizione dopo edizione, sono registrate direttamente dalle singole

strutture alberghiere.

I nominativi dei soci e la loro quota di partecipazione alla società

Fatte salve le necessarie raccomandazioni di riservatezza, dagli atti depositati alla Cancelleria del

Tribunale nel fascicolo societario, risultano soci della Braschi Communications Sri: Società per Azioni San

Marino Asset Management S.p.a. in breve S.M.A.M. S.p.a., 100 % delle quote. Amministratore Unico

Alberto Braschi.

A quale titolo viene concesso il contributo da parte delle Segreterie considerando che la

Società a Responsabilità Limitata "Braschi Communications", secondo quanto indicato sul

proprio sito, è "un'Agenzia di Comunicazione atta a gestire qualsiasi azione pubblicitaria"
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La società Braschi Communication, attiva in Repubblica dal 1993 già con precedenti ragioni sociali, vanta

20 anni di esperienza nel settore della comunicazione ed organizzazione di eventi di altissimo livello.

Forte di tale esperienza e di una significativa conoscenza del panorama artistico internazionale (promoter,

manager, artisti in persona), può mettere a frutto una preparazione ed una esperienza specifica non

comuni in questo nel settore.

Da sottolineare, poi, come il brand San Marino Jazz Festival sia proprietà della Braschi Communications

che è stata la società che ha ideato, pianificato e organizzato tutte le edizioni del Festival grazie a

sponsorizzazioni private e a contributi dello Stato.

Per quale ragione lo Stato ed i suoi Uffici competenti (UASC in primo luogo) non organizza

autonomamente manifestazioni di questo tipo preferendo invece utilizzare servizi di società

esterne con un notevole incremento di costi dovuti alle spese di intermediazione e non

potendo fare affidamento sugli eventuali incassi

Lo Stato ed i suoi uffici competenti organizzano direttamente numerosi eventi (stagione teatrale, stagione

cinematografica, festa del 3 settembre, giornate medioevali, Natale delle Meraviglie solo per citare i più

rilevanti) ed in collaborazione con professionisti, Enti, Società, Federazioni sportive od Associazioni molti

altri eventi (Mille Miglia, Etnofestival, SMIAF, Internazionali di Tennis, Concorso pianistico internazionale,

Concorso Tebaldi, concerti San Marino Live in Thè City, Jazz Festival, ecc...). A questi si devono

aggiungere gli eventi di minore rilievo comunque organizzati dagli uffici pubblici.

In tale senso appare chiaro che gli uffici competenti hanno già un fitto calendario di impegni organizzativi

da soddisfare e che l'organizzazione diretta degli eventi ad oggi realizzati in collaborazione con realtà

private si tradurrebbe sicuramente anche in maggiori costi per l'amministrazione chiamata a raddoppiare

la mole di lavoro su cui applicarsi. Inoltre, nel caso specifico, come si evince dai rendiconti delle passate

edizioni, la convenienza economica nell'affidare l'organizzazione di tali eventi agli uffici della Pubblica

Amministrazione non trova riscontro pratico, dato che gli incassi conseguiti riescono mediamente a

compensare il cachet degli artisti, lasciando scoperti tutti gli altri costi che, con i soli budget dei contributi

erogati non sarebbe possibile coprire.

Con l'occasione mi è gradito porgere distinti saluti.
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Aggiornamento

BRASCHICOMMUNICATIONS

ipotesi del 20/05/2013

RENDICONTO

San Marino Jazz Festival 2013
Organizzazione di nr 3 concerti con artisti Jazz

CARATTERISTICHE TECNICHE DELL'INIZIATIVA

Concerto serata 1 data 19 luglio 2013

Concerto serata 2 data 20 luglio 2013

Concerto serata 3 data 21 luglio 2013

TOTALE CONCERTI

COSTI

1.COSTI ARTISTI/BAND

- Costo Artisti/Band 1a Serata ( HIROMI )

- Costo Artisti/Band 2a Serata ( DAVID KIKOSKI )

- Costo Artisti/Band 3a Serata ( INCOGNITO )

2. COSTI ORGANIZZAZIONE E LOGISTICA DI SUPPORTO

- viaggi, relazioni e trasferte pre-event

- spese rappresentanza pre-event

- spese rappresentanza in-event

- service audio - luci

- presentatrice/ore serate (3 serate)

- hostess in-event (3 serate)

- security in-event (3 serate)

- courtesy car (nr 3 per 3 gg) + autisti (nr 2 per 3gg)

- personale segreteria pre&in-event (nr 1 person)

- Pre-Vendita (Viva Ticket)

- Palco modulare in ferro e zavorre in cemento + AASS

3. COSTI CARATTERIZZAZIONE LOCATION

- materiali di consumo vari

- telone pubblicitario retro-palco

- mezzi & materiale audio-visivo

- biglietteria e dress room prefabbricata

- moquette per corsia authority

- backline (strumenti utilizzati)

-PR

- creatività

- media: radio

- stampa tipografica e digitale di materiale Jazz Festival

- affissioni + camion vela in tutta la riviera Adriatica + Emilia Romagna

- TV Locale e Satellite

- inserzioni pubblicitarie (pagine magazine specializzati: Jazz it)

- attività di co-marketing

- attività di direct marketing

- realizzazione di materiali promo-pubblicitario

- attività di distribuzione materiale promo-pubblicitario (volantini)

- attività di prevendita ticket tramite vivaticket

- inserzioni pubblicitarie (pagine quotidiani: La Voce + il Resto del cariino)

• ■ ' ■ ' - "-" ■ '-■■■'■■

- Hotel + Cene e Catering + asciugamani artisti in location concerto

- SIAE - Tasse varie (bolli)

- telefono

- Gendarmeria

- Tax 20% su fatture artisti/contratti Tributario

BRASCHI COMMUNICATjPNS Sri

Alberto BrascljL^^^^—~~^

Artisti/Band/Tema

Artisti/Band/Tema

Artisti/Band/Tema

£

e

€

€

€

e

€

€

C

€

E

€

€

€

€

€

€

€

€

e

€

€

£

€

€

€

£

€

€

TOTALE|

18.200

4.275

15.025

1.316

1.114

2.167

19.000

1.391

800

988

280

444

1.122

1.500

1.200

180

1.500

1.160

1.250

8.213

6.113

979

600

3.124

600

3.350

4.490

5.672

1.000

550

7.500

HIROMI Thè Trio Project

INCOGNITO

3

Euro

€ 37.500

€ 28.622

i € 4.380

..€,';■ ■ '■ . ■■■ 19.212

|€ 115.103,00

BRASCHICOMMUNICATIONS

Diano 14.05.2004 - costi Sestu - Paqina 1



San Marino Jazz Festival 2013
Organizzazione di nr 3 concerti

RICAVI |

1. RICAVI IPOTIZZABILI DA VENDITA BIGLIETTI

|q.tà vendute

- Ricavi da vendita biglietti 1a serata: parterre 613

- Ricavi da vendita biglietti 2a serata: parterre 212

- Ricavi da vendita biglietti 3a serata: parterre 911

2. RICAVI DA STANDS Area Festival

3. RICAVI SPONSOR

- sponsor 1

- sponsor 2

-sponsor 3

- sponsor 4

- sponsor 5

-sponsor6

- sponsor 7

- sponsor 8

4. CONTRIBUTO RSM

-Segreteria TURISMO

-Segreteria CULTURA

- Segreteria FINANZE

5. RICAVI VARI

TOTALE|

con artisti Jazz

prezzo unitario

€20,00 € 12.260 '■;

€15,00 € 3.180 :[

€20,00 € 18.220 ;

€ 3.286 ;:

€ - ::

€ 7.000 [:

€ 5.000 i;

€ 3.000 [■

€ 3.000 :

€ 2.000

€ 500 :

€ 500 :

€ 500 :

€ 35.000 ;

€ 15.000 i

€ 2.000 :

I 1 1

Euro

E 33.660

H1RQMJ:::

KIKOSKlx>

NCQQNITQ:[: :

£ 3.286

€ 21.500

€ 52.000

€ 110.446,10

BRASCHI COMMUNICATIONS srl

Alberto Braschi, *^c? — BRASCHICOMMUNICATIONS

piano 14.05.2004 - ricavi Sestu - Pagina 1
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Ipotesi di'RÉNDiCQNTO.-'.
■ . -. i'-"~ J5.ÌV?; pfl^Hf^O" *322 F$©tìVèii

tìi nr 3 concerti con artisti Ja?z

ConcéKo sorala 1 daia 13 luglio 2012

Cor,«5"i« ser^l; 2 «ab. 14 luglio 2012

Concerto serate 3 dala 15 Kolio 2012

TOTALE CONCERTI '• .■ = •,•■ .,':;v: "'•-\-.\ \v.»v:V: 3

COSI iiililiiii
Euro

ì.'cÒ5Tfl'AR;ri|TT(BftNp\'". ". ' _ l.;.l_'.....':: l
"ciisSoAiiTui/sàii'd i'qSMa(a( PÀTMÉTHÉnV...: ...)
Costo ArHsiUBsncI 23 SnnjUf.. JlM HALL )

- Cesie Ariisiifflgr.d 3a Sersia ( GARY SliRTCN -JUIIAM IAGE,.

; e, ■ SLCS»

ll.DOD

aeoo

ggi, mlaztotìi e Irasferla prfi-eveiìì

' spose rapprBienlonca prp-svefil . ■' -

~ sptatì r(ipprciiér(ltjnto.in-i=vehl ' '.' '» *'!

- sérvjce EAjclio - luci. . ' ' ■■

-presenloìrice/oreàeiale (3acisle) , r - ■ ~ -

' ''
-£6curiWMVevehi (3 serale) . >.*,."'

- courlcsy càr |nr 3 par 3 go) ♦ aullsli (nf 2 per 3gg)

- ps[30fiale aéptetefia p'(é.Gin-eyeiit (ni 1 pe(sqfi)

- Pre-Vendila (Viua'TicilBl) . ■ '. ■ ■

-Fato rnociulara in ferro sxararre In esmanto '

2B.000

1.<00

ZOÒO

.1.200

3.22Ò
1.SPD

600

2.BDD

- malenpli di cansumo vari

- lefnns pubt>liùilarlci rsUo-osico

- ma;jri & msleriale aurjto-vlsko

- copwfti^e palco , ■"

- vaiiB . ■.

- tiackfine (

2.S00

1.020

3.5«i

i aco

•PR ■; . • ■ . ., ' ■ -, ' , ■■ ' ■ ■'...■
■ <;ffiaiivi(3 ' t ■■ '_ _, .' ■' '■'- .' : '■

- nìadia: radio . ...... -:'■ ' • ■•. ■■

- tVKTifii \xjx>ga()c3ìV digitate tìi i-na'.Kiate Jatz Fat-livol ■. ;

- afliscionì ♦ tamian vbIìi in ;ulla la riviera /VriaiiM * Ertila Rrasta^w
- : TV' LOCSI* fi iÌHi'ÈtfilS :

- in5cr;!phip!-'btól:d!3ri=(p=sir5= BUiBKlriBipsdsftESft (Artica Jszi e JsiiS!

'- e
<■

■ <■

. è

e

7,-ióo

2,000

3.00Q

4.1CQ

A AIX1

S.SS0

■3.200

t rpcillzzajibne al moBttoll prtmiQ-puCitiiitìlsrio ;,.;..

- afflvltì di olsiiteUttonB msì<iriaì& promo-pubUIcnano ivrjtsralrft ■

ètòtó
£ • OQQ

V

- Holsl + Ceno n Calerino t asciJrjBnvini Driisli ir. loralion csncnrto

- SIAE - Tassa IGR - Tssne verse "

-lelelono ' .•.'.'

-1 S2D

3,200

StìO

S50

440

TOTALE}:;:;:;:; ■iT7.04-0,00

■, BRASCHI CPMMUNICATJ^JS srl

Alberto Braschr ,-:''"

OTOWICATIONS
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Graanizzaziofie di nr 3
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1, RICAVI IPOTIZZASSI DA VENDITA GFIGUETTI _ . '

- Ric3« da vendila biglietti 1a serate: .. parterre '' ''' 0

- Ricavi da vendila WglifeVii. 23 serata; -parlerre ' . ' :-.

- Ricavi da vendila biglietti 3a serata; . parlerre , . ' ; ■

■ '• ....;■.•".! ; "■ '■' ,.'. ■ ■'; '■'.:.:'''.■■■■■■.:

2. RICAVI DA VEKD11A MERCHANDISING

3. RICAVI SPONSOR / ■ . .

-sponsor3 ;; •-'■'.■;/'•<'•■:'

-sponsor A ...'■ . '...-.:■■' •. .-' ' '•'./'■ . ■ '.':•■'■■•

-cponiorfe ...•■:'..-.,

i ■ • ' ■ .''..■■■-..■.•■'■'■■' .■ ■!■
' .. ■' .-"' ■ ■■..'■■' :'" ." r.' '

4 CONTRIBUTO RSW1 , . ', . - ,

- Seàretórla TURISMO. • ' '..*•.'
- SeQiéterla ISTRUZIONE. E CULTURA. . : :, . ."
-SeorstEria AFFARI ESTERI ■

SS. RICAVI VARI • ■ ■ . . ■ . ■• i ■ , '
i . . ■■ ■ ! ... : •■.■ ■' ; :.■.-, • ■ . •

. 2,200

,.' • BDO

■■'■■'■''•" ■ ' ■ ' ■ TOTALEB

stivai 201
con artisti Jazz

~f-:':]':\:'Air^.[

€20,00 £

. è 15,00 e
.'.;.-. 615,00 €

■ ' ■'. e

[ ■;.' '■'■''■ :■•: e!

■■'■;■■■':..■'■' f

\ . ■ €

; ■■■■;;.:;■■■■:''■ e:
'•*'■'". " ■ ■■ è

:-:•:•:■■:•:•:-:-

f~- ■ 8

m-;V£

44.000 |;FÌ\f:fcÌE
-.2.D0D j: -Jiki i-y

S,500 j

.3 000

LODO

1.000

1.000

.W.D00

40.000

5.DDD

r r ' t * e

€

$

.......i; ; : ; : :

;:■: U ■

, - ■■ : ■

u^r, ■

:_: '■' ''.'■'."•

xt:-:-:-:
j<iy^M':

. , 12.500

;:>::;::: .

90.000 i

172.000,00 j
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Ipotesi di RENDICONTO

San Marino Jazz Festival 2011
Organizzazione di nr 3 concerti con artisti Jazz

Concerto Batata 1 data 22 luglio 2011

Concerto serata 2 data 23 luglio 2011

Concerto serata 3 data 24 luglio 2011

TOTALE CONCERTI

CARATTERISTICHE TECNICHE OEU-WIZIATIVA

Artisti/Band/Tema

Artisti/Band/Tema

Artistl/Band/Tema

..BILLY COBHAM..

.STEFANO BOLLANI

M1KE STERN

COSTI
,^.^.;,;^,,;v.^

1.COST1ARTISTI/BAND

- Costo Arflstl/Bandia Serata ( BILLY COBHAM )

- Costo Artls«(Band2aSerata (. STEFANO BOLLAMI )

- Costo Artisti/Band 38 Serata (.,.,.. M1KE STERN )

2. COSTI 0R6ANIZZAZI0NE E LOGISTICA DI SUPPORTO

• viaggi e trasferte pre-event

- epera rappresentanza pre-evant

- spase rappresentanza in-event

• service audio - luci

• presentatrleatora sarate (3 serate)

■ hostess in-event (3 serata) t

- security in-event (3 sarate)

- courteay car (nr 3 par 3 gg) + autisti (nr 2 per 3gg)

- personale segreteria preSIn-evant (nr 1 person) <

- Pre-Vendlta (Viva Tìetart) ,

- Palco modulare in ferro e zavorre In cemento

3. COSTI CARATTERIZZAZIONE LOCATION

• materiali di consumo vari ,

- telone pubblicitario retro-palco ,

- mezzi & maialiate audio-visivo <

-copertura palco ,

-vana

- baoldlne (strumenti utilizzati) <

4, COSTI ATTIVITÀ' PROMO-PUSBUCITARIA DI SUPPORTO AD EVENTO"1 "
-PR f

- creatività (

- media: radio t

stampa t

affissioni ^

TV ,

Inserzioni pubblicitarie (pagine glomall: Musica Jazz + Chiamami Città) C

- attività di co-marketing

-attività di dlrect marketing

- realizzazione di materiali promo-pubblicftaito

■ attività di distribuzione materiale promo-pubblldtario (volantini) €

- attività di prevendita ticket tramite vivatickel g

■ €

B. COSTI VARI

- Hotel + Cene e Catering g

- SIAE - Tassa IGR - Tasse varie f

- telefono £

• Gendarmeria g

-AASS €

totale]

E 20.000

€ 25.000

S 18.000

l 2.000

l 2,520

E 2.345

E 25.000

E 1.400

E 1.100

2 eoo

■ 2.800

i 620

£ 480

l 2.000 '■':v,''';" :';.Vr> ■':';'

Euro

.;.:.:,--.r^,.:,:,,.....,:.J,.-....y.

€ 63.000
..-:-;■ ■■■■:-. ■■■■'. >..•■ . , <'. ; :-::

€ 40.9SS

8.680

ì 2.500

! 430

E 750

l 3300

1,600

! 4.220

. 2.000

1.500

2.S00

1.300

1.243

2.667

3.234

429

'■.';■■ C-'"-;, ■' v v"\*- '■'

;:?'■'■-.:;:;'y.lJ f

i •'■->;.''> .J-: '■.■■■'■.

3.920

1.847

500

5S0

400

'■:■?-■;■'',! 'y.,

, . . . i..

-I

€ 18.993
/;/..i1.,..,;Vi. ■.... ;i :..■ ,y;.;/v., ;/,;,.:

■''".!'■'-'■ •?".' r^V''*'£'SrS

■'• -.v'A"1'--: ^'i-;>:.;V<'"?

i'yi ■■";■•■;''.-■■ ■'■'"'■•■•>'?.■

Sigillili
E 7.217

■> '■ "- ;- :>'-r ,-••*■'>"

•"■■..'.. .*■'■/■'■■■ '*.'*'

£ 138.855,00

BRASCHI COMMUNICATIONS Sri

Alberto Braschi ^HASCHi "
COMMUNICATIONS

plano 14.05.2004 - costi Seetu - Pagina 1



18-mag-10

Ipotesi di RENDICONTO

San Marino Jazz Festival 2011
Organizzazione di nr 3 concerti

RICAVI

1. RICAVI IPOTIZZASSI DA VENDITA BIGUETTI

- Ricavi da vendita biglietti la serata: parterre

- Ricavi da vendita biglietti 2a serata: partarre

- Ricavi da vendita biglietti 3a serata: parterre

2. RICAVI DA VENDITA MERCHANDISING

3. RICAVI SPONSOR

- sponsor 1....

-sponsor 2 ,

-sponsor 3

• sponsor 4

-sponsor 5 „

-sponsor 6 ....

4. CONTRIBUTO RSM

-Segreteria TURISMO

- Segreteria ISTRUZIONE E CULTURA

- Segreteria AFFARI ESTERI

S. RICAVI VARI

totale]

q.là vendute :

600

600

600

con artisti Jazz

V: ■■■;ì..'"/^

■',';'•..'": v/i'.■■"'':"-■'■;

3Tts3n unJtsrio [

€30,00 €

€35,00 €

€30,00 €

€

€

€

€

€

€

18.000

21.000

18.000

6.S00

3.000

1.000

1.000

1.000

25.000

25.000

15.000

mi

Euro

€ 57.000

:BJ;t,lYCOBHAM

MIKES^RN

€ 12.600

.'.•, ■••.•■-•' ;':.- .:\y,.p&$

€ 65.000

",■;-■;,!."-"Vv'■■... vj'' ■; -■■ ■■'.■.
-'■'.', '■■ 'S: ',''';■'.».«'/"■.■...ì v1-1".

^mmm ■

I € 134.500)00

BRASCHI COMMUNICA

Alberto Braschl
C0MMUNICAT10NS

plano 14.05.2004 - ricavi Sestu ■ Pagina 1



NDI V'-

AG E N ZIA DI P U BB L I C ITA'

Aggiornamento
1-apr-tO

BUSINÈÉS PLAN
San Marino Jazz Festival

Organizzazione di nr 3 concerti con artisti Jazz

Concerto serata 2

Concerto serata 3

TOTALE CONGÉrtri

ItTERISTICHE TECNICHE DELt'INIZIATIVA
Artisti/BandiTema

Artìsti/Band/Tema

Artisti/Band/Tema

3

• l, «iT,'S.

Euro

iCOSTf ARTlSTWBÀNfr

» CistiteArWBiaw) léSerata (. J||

2, COSTI ORGANIZZAZIONE E

- viaggi e trasferte; pfesevent pi
- spose rappresentanza pre-event;

15:000

131 SUPPORTO

- semìce audio - luci

j presentafriGe/pré:6erate (3 eeraje)
- hostess In-event (3 serate) ^f1

- secunty in-event (3 serate) ; • '

- courtesy car (nr 2 pef 3 gg) + autisti (nr 2 per 3flg).

-personalesegreteriapreBin-went(nri'pawn) .
Oné) 4 j

10.000

iNEtQCA"

-matariai) di ;c6r)«ii«o vati

■ addòbbi floreali

- copertura palco

2.OQ0

1.Q00

1.00Q

4.000

1.000

4. COSTI ATTIVITÀ' PROMG^UBBUCITARIA DI SUPPORTO AD EVENTO

' f
^creatività

-medii radiò

TV •

dinamica . .

-atBvitàdiw-markeUnO'

- realtaazlone.dl materiali promo-pubbildtario

- attività di dfstribìKloné tnateriate pitsmó-pUbblioitario

1.000

2.000

1.000

2,000

2,000

1.D0G

1.000

1.000

1.000

5,000

1.000

B&

5, COSTI VARI

-Assicurazioni

- S1AE « Tassa 1GR - Tasse varie

telefono

costo acquisto merchandising w

lobo

10.000

soo

300

€ 109.200,00

,a.;

»'■•

Repubblica di San Marino -Via H.Bustamonie 3 - 47899 T:+378 0548 804 127 F-.+378 ^
pianòM.05.2QtM-costiSestu- :



BRASCHI & LANDI' iM
r'

AGENZIA DI PUBBLICITÀ'

Aggiornamento ^

I BUSINESS PLAN

San Marino Jazz Festival
aanlzzazlone di nr 3 concerti con artisti Jazz

-■-

1-apr-10

1. RICAVI DA VENDITA BIGUETTI

q.tévunduf» [prezzo unitario |

1,000 e 10,00 € 10.000

1.000 €10,00 € 10,000

1,000 €10,00 € 10,000

Ricavi da vendita biglietti 1a serata: i

Ricavi da vendita biglietti 23 seratar M

Ricavi da vendita blollotti 3a serata: partorre

2. RÌCAVl DA-VENDITA MÉRG*WS;

3. RICAVI SPOH8QR

- sponsor 1

-sponsor 2

- sponsor 3

♦ sponsor 4

^ sponsor S

-spònsorfì

10.000

7.500

5,000

2;000

2.1)00

2.000

*.tìONt«lBOTORSM iffpl

-Sesfstarla TURISMO

-Segreteria ISTRUZIONE E CULI Ui?A

-SegreteriaAFFARIESTEftf ?

SI

■■. ..•"■:

■'■..-.'.'■■ ■'■;. ;" ■' v1 ;

■■■■.. .■■

\'- ■;■:'■ . -

■■ ■■.-. :;

Ropiìbblioa df Sart Murino - Via H. Sustàmcinte 3 -47899 T:+37« 0549 904 127 F:+378 0549 904525 EicommarcialeSéràsKhiloriduom, W;wv»wbràschl(anili.cojTi
plano 14.05.2004 - ricavi Sesto - ' : Pagina 1 ,



Aggiornamento

BRASCHICOMMUNICATIONS

16-ott-12

RENDICONTO

San Marino Jazz Festival 2012
Organizzazione di nr 3 concerti con artisti Jazz

Concerto serata 1 data 13 luglio 2012

Concerto serata 2 data 14 luglio 2012

Concerto serata 3 data 15 luglio 2012

TOTALE CONCERTI

CARATTERISTICHE TECNICHE DELL'INIZIATIVA

Artisti/Band/Tema

Artisti/Band/Tema

Artisti/Band/Tema

BRASCHI COMMUNICATIONS srl

Alberto Brascfc

COSTI

1.COSTI ARTISTI/BAND

- Costo Artisti/Band 1 a Serata ( PAT METHENY )

- Costo Artisti/Band 2a Serata( ENRICO RAVA )

- Costo Artisti/Band 3a Serata ( JOHN SCOFIELD )

2. COSTI ORGANIZZAZIONE E LOGISTICA DI SUPPORTO

- viaggi, relazioni e trasferte pre-event

- spese rappresentanza pre-event

- spese rappresentanza in-event

- service audio - luci

- presentatrice/ore serate (3 serate)

- hostess in-event (3 serate)

- security in-event (3 serate)

- courtesy car (nr 3 per 3 gg) + autisti (nr 2 per 3gg)

- personale segreteria pre&in-event (nr 1 person)

- Pre-Vendita (Viva Ticket)

- Palco modulare in ferro e zavorre in cemento

3. COSTI CARATTERIZZAZIONE LOCATION

- materiali di consumo vari

- telone pubblicitario retro-palco

- mezzi & materiale audio-visivo

- biglietteria prefabbricata

- moquette per corsia authority

- backline (strumenti utilizzati)

4. COSTI ATTIVITÀ' PROMO-PUB8UCITARIA DI SUPPORTO AD EVENTO

-PR

- creatività

- media: radio

- stampa tipografica e digitale di materiale Jazz Festival

- affissioni + camion vela in tutta la riviera Adriatica + Emilia Romagna

- TV Locale e Satellite

- inserzioni pubblicitarie (pagine magazine specializzati: Musica Jazz + Jazz it)

- telefono

- attività di direct marketing

- realizzazione di materiali promo-pubblicitario

- attività di distribuzione materiale promo-pubblicitario (volantini)

- attività di prevendita ticket tramite vivaticket

- inserzioni pubblicitarie (pagine quotidiani: La Voce + il Resto del carlino)

5. COSTI VARI

- Hotel + Cene e Catering + asciugamani artisti in location concerto

- SIAE - Tasse varie (bolli)

- Tax su fatture artisti/contratti Tributario

- Gendarmeria

-AASS

TOTALE

e

e

€

€

€

e

e

e

€

e

€

e

€

€

€

€

€

€

€

€

€

f

£

f

€

€

€

e

€

€

C

€

€

Euro

€ 79.000

51 ooo '■•'■■'■■

15.000

13.ooo :

3.313

2.962

8844

22.000

900

2 310 ;

1.200

3.440

1.700 :

600 '■

2.600 ;

2.689

430 :

1.070

833 :

312

3.116 :

€ 49.869

7 150 :

2.000

3.000 :

6.121

7.412 :

2.680

3.200 :

1.000

4.450 :

600

3.350 :

4.459 :

6.783

19.750 :

550

1.327 :

J € 8.450 !

€ 40.963

€ 32.869

|€ 211.151,00

BRASCHICOMMUNICATIONS

piano 14.05.2004 - costi Sestu - Pagina 1
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San Marino Jazz Festival 2012
Organizzazione di nr 3 concerti con artisti Jazz

RICAVI

1. RICAVI IPOTIZZABILI DA VENDITA BIGLIETTI

q.tà venduta (prezzo unitario |

- Ricavi da vendita biglietti 1 a serata: parterre 1.713

- Ricavi da vendita biglietti 2a serata; parterre 412

- Ricavi da vendita biglietti 3a serata: parterre 471

2. RICAVI DA VENDITA MERCHANDISING

3. RICAVI SPONSOR

-sponsor 1

- sponsor 2

-sponsor 3

-sponsor 4

-sponsor 5

-sponsor 6

-sponsor7

4. CONTRIBUTO RSM

- Segreteria TURISMO

- Segreteria ISTRUZIONE E CULTURA

- Segreteria AFFARI ESTERI

5. RICAVI VARI

TOTALE|

€30,00 €

€20,00 €

€20,00 €

€

€

€

€

€

€

I

51.390

8.240

9.420

10.000

10.000

10.000

8.000

5.000

5.000

5.000

35.000

20.000

5.000

Euro

€ 69.050

PATMETHÉNY

ENRICO RAVA

JOHNSCOFISLD

€

€ 53.000

€ 60.000

€ 182.050,00

BRASCHI COMMUNICATIONS Sri

Alberto Braschi _„ BRASCHI

piano 14.05.2004 - ricavi Sestu - Pagina 1



Aggiornamento

CQMUNIICaTiONS

15-set-11

RENDICONTO Definitivo

San Marino Jazz Festival 2011
Organizzazione di nr 3 concerti con artisti Jazz

Concerto serata 1 data 22 luglio 2011

Concerto serata 2 data 23 luglio 2011

Concerto serata 3 data 24 luglio 2011

TOTALE CONCERTI

CARATTERISTICHE TECNICHE DELLMNIZIATIVA

Artisti/Band/Tema

Artisti/Band/Tema

Artistl/Band/Tema

.BILLYCOBHAM.,

..STEFANO BOLLANL

.MIKE STERN..

COSTI

1,COSTI ARTISTI/BAND

- Costo Artistl/Band 1a Serata ( BILLYCOBHAM )

- Costo Artisti/Band 2a Serata ( STEFANO BOLLANI )

- Costo Artlstl/Band 3a Serata ( MIKE STERN )

2. COSTI ORGANIZZAZIONE E LOGISTICA DI SUPPORTO

- viaggi e trasferte pre-event

- spese rappresentanza pre-event

- spese rappresentanza In-event

- service audio - luci

- presentatrice/ore serate (3 serate)

- hostess in-event (3 serate)

- security In-event (3 serate)

- courtesy car (nr 3 per 3 gg) + autisti (nr 2 per 3gg)

- personale segreteria pre&ln-event (nr 1 person)

- Pre-Vendita (Viva Ticket)

- Palco modulare In ferro e zavorre in cemento

3. COSTI CARATTERIZZAZIONE LOCATION

- materiali di consumo vari

- telone pubblicitario retro-palco

- mezzi & materiale audio-visivo

- copertura palco

- varie

- backline (strumenti utilizzati)

€ 20.000

€ 25.000

€ 18.000

€ 513

€ 820

€ 2.345

€ 15.000

€ 1.100

€ 600

€ 2.500

€ 80

€ 480

€ 212

€ 430

€ 750

€ 3.600

€ 1.500

4. COSTI ATTIVITÀ' PROMO-PUBBLICITARIA DI SUPPORTO AD EVENTO

-PR € 1.220

- creatività

- media: radio € 700

- stampa € 2.500

-affissioni 6 1.300

-TV € 1.243

- Inserzioni pubblicitarie (pagine giornali: La Voce + Carlino + Chiamami Città) € 544

- attività di co-marketing

- attività di dlrect marketing

- realizzazione di materiali promo-pubblicitario

- attività di distribuzione materiale promo-pubblicitarlo (volantini) € 3.234

- attività di prevendita ticket tramite vivaticket € 419

€

5. COSTI VARI

- Hotel + Cene e Catering

- SIAE - Tassa 1GR - Tasse varie

• telefono

- Gendarmeria

-AASS......................................

€ 5.645

€ 1.900

€ 200

6 550

€ 418

TOTALE|:

Euro

€ 63.000

€ 23.438

€ 6.392

€ 11.160

€ 8.713

|€ 112.703,00

BRASCHI COMMUNICATIONS srl

Alberto Braschi „-- CX^ 6RASCHI"
COMMUNICATIONS

Diano 14.05.2004 - RORtl Rnstii



Aggiornamento 15-set-11

BRASCHI COMMUNICATIONS srl

Alberto

B|^^H| RENDICONTO Definitivo

San Marino Jazz Festival 2011
Organizzazione di nr 3 concerti con artisti Jazz

RICAVI

1. RICAVI IPOTIZZABILI DA VENDITA BIGLIETTI

q.tà venduta prezzo unitario |

- Ricavi da vendita biglietti 1 a serata: parterre 512 €30,00 €

- Ricavi da vendita biglietti 2a serata: parterre 498 €35,00 €

- Ricavi da vendita biglietti 3a serata: parterre 210 €30,00 €

2. RICAVI DA VENDITA MERCHANDISING

3. RICAVI SPONSOR

-sponsor 1

-sponsor2

-sponsor3

-sponsor4

- sponsor 5

-sponsor 6

4. CONTRIBUTO RSM

- Segreteria TURISMO

- Segreteria ISTRUZIONE E CULTURA

- Segreteria AFFARI ESTERI

5. RICAVI VARI

TOTALE

€

€

<:

€

€

I I

Euro

:':::;:;:::::::::::::::::::::::x::::::>:::::::
€ 39.090

15.360 :-g(Lt¥:CÓBHAM:
17.430 x5;::BQ.ltANl:::::::;:

6.300 ::MIKÈ;:5TÉRN;::::::

€

€ 17.500

6.500 '■'■>y-<<::-<<:-:'>-:::y:

5.000 :•:■:•:•:•:•:■:•:■:■;■:■:■:■:■:•:■:

3.000 ■:■::•:•::■:■:■:■:■::■:■:•:;:•:■

1.000 ::ì:v*X:v:>:;::;:;:;:::::::::
1.000 ::::;:;::;:;:;:::::::;:::::;:::::::

1.000 vX;:v::;:::::;:::;:;:;:;::::|

€ 45.000

20.000 <:■:::■:■:■::<:■<::■■;■<■:■■:■:':

20.000 •:•:•:■:•:•:■:•:•:•:•:•:■:•:•:•:■:■

5.000 :::-:-::v;::::::v::::::

|€ 101.590,00

BRASCHI
COMMUKIICATIONS

niano 14.nfi ?004 - rinavi Sfistn .



.

Aggiornamento
20-otMO

COMMI!NICATIONS RENDICONTO

San Marino Jazz Festival 2010
Organizzazione di nr3 concerti con artisti Jazz

Concerto serata 1 data 18 luglio 2010

Concerto serata 2 data 19 Inolio 2010

Concerto serata 3 data 20 luglio 2010

TOTALE CONCERTI

CARATTERISTICHE TECNICHE DELL'INIZIATIVA

Artisti/Band/Tema
Arlistl/Band/Tema

COSTI

1.C0ST1ARTISTI/BAND

Costo Artlstt/Bsnd laSawls (. KURTEWING )
- Costo Artlsti/Band2a Serata ( ORNETTE COLEMAN.......'.
- Costo Artlsti/Band 3a Serata ( YELLOW JACKET8,

2. COSTI ORGANIZZAZIONE E LOGISTICA DI SUPPORTO
• viaggi e trasferte pre-evem

- spese rappresentanza pre-event

- spese rappresentanza In-event

- servise audio - luci

- presentatrice/ore tarale (3 «erate)

- hostess In-event (3 serale)

- securlty In-event (3 serata)

- courtes/ car (nr 3 par 3 gg) + autisti (nr z per 3ss)

- personale eegreterta pre&ln-evenl (nr 1 pereon)
-Pre-Vendlta (Viva Ticket)

■ Palco modulare In ferro e zavorre In camento

.->.....>«..-.jrK...^.^m-.^ji.^^ f |

3. COSTI CARATTERKSU30NE LOCATON

- materiali di consumo vari

- telone pubblicitario retro-palco

■ mezzi & materiale audio-visivo

- copertura palco

• varie

- baoklhe (strumenti utilizzali)

4. COSTI ATTIVITÀ' PROMQ-PUBBUCJTÀRiA DI SUPPORTOAD EVENTO
-PR

• media: radio

stampa

affissioni

TV

Inserzioni pubblicitarie (paBlne Blomali: Musica Jazz + Chiamami Cittì)
- attività di eo-marketfnfl

■ attività di dlrect marketing

- realizzazione di materiali promo-pubblidtario

• attiviti di distribuzione materiala promc-pubbllcllario (volantini)
- attività di prevendita ticket tramite vlvatlcket

5. COSTI VARI

• Hotof + Can& e Caterine

- SIAE - Tassa IGR - Tasse varia

- telefono

- Gendarmeria

rAASS ".

COMMUNICATIONS



Aggiornamento 20-ott-10

RENDICONTO

San Marino Jazz Festival 2010
Organizzazione dt nr3 concerti con artisti Jazz

1. RICAVI DA VENDITA BIGLIETTI

- Ricavi da vendita biglietti 1 a serata: parterre

Ricavi da vendita biglietti 2a serata: parterra

- Ricavi da vendila biglietti 3s serata: parterre

31.476

jq.li vendute [prezzo unitano |

402 €18,00 € 7.235

532 €30,00 € 15.9B0

414 €20,00 € S.280

2. RfCAW DA VEKDtTA MERCHANDISING

3. RICAVI SPONSOR

- sponsor 1., .„..,

■ sponsor 2

-sponsor 3

-sponsor 4

-sponsor 5.....

• sponsor 8

13.000

€

e

e

€

e

e

«. CONTRIBUTO RSM

-Segreteria TURISMO

- Segreteria ISTRUZIONE E CULTURA

- segreteria AFFARI ESTERI

45.000

e 20,000

€ 20.000

€ 5.000

E. RICAVI VARI

mm§^^^ù^^0i; ■■, ' yfft
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